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m Associacao sem fins lucrativos

= 37 anos de historia, com contribuicdes significat
para o desenvolvimento do setor

comunicacoes

= Participou da 12 CONFECOM Ed

A Telebra-il




Ambiente de negdcios e o marco
regulatorio atrairam grande volume de

investimentos

RS 230

bilhoes desde a
privatizacao
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S Telebrav-il

Fonte: Telebrasil



277 milhoes de clientes

S Telebrav-il

Fonte: Telebrasil



TV a cabo

2011

AL milhoes

Fonte: Telebrasil
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O servico de
TV a cabo
no Brasil é

caro
concentrado e
com baixa penetracao
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No Brasil

5.565
municipios
tem
infraestrutura

de banda larga
fixa

Fonte: ANATEL, exemplo ilustrativo e proporcional
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€ apenas

242
municipios
sao cobertos
pelas

operadoras de
TV a cabo

Fonte: ANATEL, exemplo ilustrativo e proporcional
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Em SP

645 municipios
possuem
infraestrutura de

banda larga

Fonte: ANATEL, exemplo ilustrativo e proporcional
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Fonte: ANATEL, exemplo ilustrativo e proporcional
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O Brasil tem o pre¢co mais caro

Preco Médio do Canal (RS)
1,6

1,3
1,0 1’1 1’1 1,1 1,2 1,2 1,3

Fonte: Anatel - Estudo comparativo dos pregos de TV por assinatura e triple play no Brasil e no mundo
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e a segunda pior penetracao

93% 92% ~ 5
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Fonte: Anatel - Estudo comparativo dos precgos de TV por assinatura e triple play no Brasil e no mundo
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Oferecer
Servicos
o convergentes <

Ciclo Virtuoso de
Investimento

Investir em
_ uma nova
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Esse novo ciclo de

investimentos
contribuira para que o
PNBL tenha capacidade
de enfrentar o enorme

desafio de multiplicar
or 3 a penetracao de

p SN
banda larga no pais ' 1
S Telebrav-il




que representa

muito, muito
investimento

hoje a média de RS 17,8 bilhGes por ano em
todos as redes, servigcos e acessos

RS 50 milhd ;

em ativos que geram
riguezas para o pais

Fonte: Telebrasil. Média dos investimentos inclui outorgas
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S6 em banda larga serao
necessarios investimentos de
RS 144 bilhoes até 2020 para
incluir o Brasil entre

as liderancas da moderna
Sociedade do Conhecimento

O PLC 116 é uma das principais alavancas
para viabilizar esse investimento

S Telebrav-il
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Esse grande volume de
investimentos que é
necessario para ampliar
a oferta de banda Iarga

so se viabiliza se o
operador puder oferecer
servico de video
também
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0 PL29 (PLC 116)

hasceu como instrumento
para incentivar a

oferta e aumentar a
penetracao ea
competicao de
TV a cabo
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Na sua tramitacao, |
foi modificado para .
incluir incentivos a o
producao e

distribuicao de
conteudos atender as demandas
brasileiros da sociedade
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A aprovacao do PLC 116 resgata

uma divida com a sociedade:  »

" aumenta a oferta de servicos
convergentes

" incentiva a concorréncia

= diminui o pre¢o

= amplia o conteudo nacional

" gera empregos
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Quem ganha com a
aprovagao do PLC 116?

sociedade: consumidores
= produtores: cultura nacional
= Pais: mercado mais maduro,
mais investimentos
= trabalhadores: mais emprego

. mer.cado d.e publicidade: entao gquem
malis Canals perde????
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