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Os marcos regulatorios vigentes para a oferta de

servicos de TV por Assinatura sao

baseados nas tecnologias empregadas.

Cabo - Lel 8977, 6 de janeiro de 1995
MMDS - Portaria MC/254, 16 de abril de 1997
DTH - Portaria MC/321, de 21 de maio de 1997



Multipoint Multichannel Direct to Home
Distribution System
(Micro-ondas)
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SERVICO OFERECIDO

E idéntico nas trés tecnologias e consiste no servico de
TV por Assinatura

Essas varias tecnologias competem entre si em um
mesmo mercado para oferecer um mesmo produto:

Conteudo Audiovisual

A TV aberta também oferece conteudo audiovisual mas seu
modelo de negdcio e diferente:



TV ABERTA

TV PAGA

Gratuita

receita vem principalmente
de publicidade

Paga
receita vem principalmente de
assinatura

Broadcast
grande namero de

espectadores

Segmentada
publico pequeno por canal

(canais especializados por

temas)

Caréater nacional
voltada ao grande

publico

Carater local
voltada a comunidade local

Radiodifusao

Telecomunicacoes




UM UNICO CANAL
X
MULTIPLICIDADE DE CANAIS

Esportes: ESPN, Sportv, Bandsports, PFC, Golf

Filmes: HBO, Telecine, Eurochannel, Warner, Canal Brasil, TNT
Noticias: Globo News, FOX News, CNN, Band News, BBC
Infantis: Cartoon, Nickelodeon, Ra-Tchim-Bum, Disney, Jetix
Etnicos : NHK, RAI, TV5, TVE, DW

Educativos: TV Escola, Futura, Universitario, History Channel
Documentarios: Discovery, Animal Planet, National Geographic
Variedades: Multishow, Sony, A&E, MTV

Publicos: TV Senado, TV Camara, TV Justica, Comunitario
Pay-per-View



CONTEUDO AUDIOVISUAL

O CONTEUDO é objeto comum de trés segmentos de
atividades:

 Produtores de Conteudo / Programadores

« Transportadores de Conteudo (ou operadores de
redes)

e Distribuidores de Contetdo (ou prestadores de
Servicgo)

« Modelo da TV aberta (vertical)

« Modelo da TV por Assinatura (horizontal)



GLOBOSAT

FOX

TURNER
DISCOVERY
MTV

BBC
INDEPENDENTES

CADEIA DE VALOR

NET
SKY
TVA
VIACABO
BIGTV
ITSA
ACOM



PRODUCAO DE CONTEUDO

e Leidelmprensa

 Leide Direitos Autorais

 Liberdade de expressao / criacao
 Diversidade de fontes de informacao

 Preservacao daidentidade e cultura nacionais



TRANSPORTE DE CONTEUDO

Qualidade de transmissao

Interconexao de redes

Capilarizacao

Atendimento a normas de planejamento urbano

Manutencao da integridade das comunicacoes



DISTRIBUICAO DE CONTEUDO

Protecao aos direitos do consumidor
Restricoes quanto a transmissao de conteudo ilegal
Respeito ao estatuto da crianca e do adolescente

Questdes relativas a publicidade e ao patrocinio



DESAFIO #1

Criacao de marcos regulatorios especificos
para os varios elos da cadeia de valor

observando as peculiaridades de cada um.



EXEMPLO

Calorosas discussoOes sobre restricoes a capital
estrangeiro na Producao ou Distribuicao de
Conteudo.

Mas essa polémica perde sentido quando se fala de
Transporte de Conteudo.

A vinda de recursos externos para construcao de
Infra-estrutura deve ser estimulada e nao cerceada.

Entretanto o Cabo tem limitacao de 49% de capital
estrangeiro.






O NOVO CENARIO

Diferentes plataformas/equipamentos carregam
contelddos e servi¢cos semelhantes:

 Plataformas:
Redes Fixas, Redes Moveis, Televisao Digital, Banda Larga

 Equipamentos:
Telefone (fixo, celular), Televisao, Computador



DESAFIO #2

A prestacao dos servicos deve ser tratada
de formaisonomica:

para mesmos Servicos,
mesmas regras



COMPETICAO

« Na TV por Assinatura a competicao esta presente:
Cabo X DTH X MMDS

e Na Telefonia Moével tambeéem:
OiI X TIM X Claro X Vivo X Nextel

« Na Telefonia Fixa Local estabeleceram-se monopolios
gue nao competem entre si:
Telefonica X Oi (Telemar) X Brasil Telecom



DESAFIO #3

O legislador deve estar atento para
Impedir gue os monopaolios
controlem simultaneamente

multiplas redes e sufoqguem os
mercados competitivos



PENETRACAO DA TV PAGA

Ha varios fatores que limitam a penetracédo da TV paga:
 Preco (carga tributaria)

e Cobertura (limitado investimento em redes e baixo
numero de concessoes)

« Conteudo Nacional (demanda superior a oferta mas
Insuficiente para garantir economia de escala)



CONTEUDO NACIONAL

Garantir uma politica de fomento

Renuncia Fiscal, Empréstimos Subsidiados (BNDES),
Estimulo a investimentos diretos

Defender a propriedade intelectual.
Combate a pirataria.
Quotas? Numero de canais?

Canais Locais



NOVAS SOLUCOES

A Convergéncia veio trazer novas e arrojadas propostas
para superar o problema da economia de escala:

User Generated Content (Conteudo Gerado pelo Usuario)

Comunidades, Blogs, Wikis
Exemplos: You Tube, Fizz.TV, Copa do Mundo

Long Tail (Cauda Longa) \
K—\
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