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• Tema de urgência e relevância indiscutíveis

• Exige longo prazo para resultados mais efetivos

• A atenção da mídia é uma forma efetiva de cobrança 
e fiscalização dos governos

Ponto de vista social:



• O crack é o principal problema de saúde pública do RS, SC 

e talvez do Brasil, segundo as autoridades e especialistas.

• É um vício sem volta. Gera violência (está na raiz de mais 

de 60% dos crimes), acirra disputas entre grupos 

traficantes e inevitavelmente leva à degradação e morte 

do usuário.

Ponto de vista social:



• Nenhum novo consumidor de crack no Rio Grande do Sul e 
em Santa Catarina.

Público-alvo
• Usuários em potencial, que ainda não caíram na armadilha 
do crack e, assim, podem ser conscientizados sobre os 
riscos.

• Familiares de usuários e sociedade, especialmente 
governos, autoridades, educadores e formadores de opinião.

Objetivo



Editorial InstitucionalPublicitário

O tripé da iniciativa



A Campanha em 2009A Campanha em 2009



1ª fase (maio a agosto): atores demonstravam os “estragos” da droga

Campanha Publicitária



Campanha Publicitária



2ª Fase (ago a dez): depoimentos reais e anúncios

Campanha Publicitária



Editorial

Mais de 600 inserções editoriais nos jornais do Grupo



Institucional

Painel RBS - RS
28 de maio

Todos Crontra o Crack
14 instituições de ensino superior

29 de junho

Painel RBS - SC
1° de junho



Dia Todos Contra o Crack
26 de setembro - 23 municípios no RS e SC

Institucional



Camisetas
Mais de 3 mil camisetas distribuídas
1 mil camisetas doadas pela Hering

Mais de 700 camisetas vendidas nas lojas Renner

Institucional



Adesivos
1 milhão de adesivos doados pelo Banrisul

Distribuição: praças RS/SC, frota RBS, colaboradores, ação com 
jornaleiros, SuperSábado Rádio Gaúcha e comunidade

Institucional



Cartilhas e Cartazes
350 mil cartilhas e cartazes produzidos

Distribuição em escolas e eventos

Institucional



Osório

Ações das comunidades
Mobilizações em municípios do RS e SC

Institucional



Apoio de empresas
82 organizações privadas

30 organizações não governamentais
47 organizações públicas
42 instituições de ensino 

17 grupos regionais/festividades

Institucional



Personalidades engajadas
22 personalidades
6 times de futebol

Institucional



• Aumento de 42% no índice de denúncias (VivaVoz) no RS e 39% 
em SC

• Destinação de R$ 1 milhão de reais do Governo do Estado do 
RS para combate ao crack

• Aumento de 90% no índice de apreensões de crack no RS

• 2009 no ranking dos anos com maior incineração de drogas no 
RS: 6 toneladas

• Maior repressão policial no combate às drogas nos 2 Estados

Resultados



Campanha em 2010Campanha em 2010



Campanha Publicitária



Foco: prevenção

Campanha Publicitária



Editorial

Mais de 150 inserções editoriais nos 
veículos do Grupo de 30/3 à 30/4



Institucional

Presença do Ministro José Gomes Temporão
18 emissoras do Grupo RBS ao vivo

Painel RBS
30 de março



Pulseiras
500 mil pulseiras doados pelo Banrisul

Distribuição: praças RS/SC, ação com jornaleiros e comunidade

Institucional
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