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Mercado Organico movimentara
60 bilhOes de dbolares em 2010 -~

Especialistas do setor organico
afirmam que o mercado organico mundial ‘

3

O mercado norte- americano ja representa 20 bilhdes de dodlares,
um crescimento de 20% em 2007 o que torna o pais 0 maior
mercado do mundo.

ja superou 40 bilhdes de dolares em 2007.
Em 2010, espera-se que a cifra atinja
60 bilhdes de dolares em todo o mundo.

O mercado europeu, estimado em 15 bilhdes de ddlares,
tem apenas na Alemanha um terco deste total.
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Mercado Organico na Europa

Germamy
Great Britain
Framce

Raly
Switzeriand
Sweden
Hetherlands
Denmark

aresce
Hungary

Czech Republic Marknt Grn“th: ﬂpp. 5%

Sum Other European Countries

BioFach 2005 -Dr. Toralf Richter




Selo nacional para produtos organicos,

lancado em 2001 pelo Ministério de Protecao ao
Consumidor, Alimentos e Agricultura da Alemanha,
com um orcamento de |5 milhdes de Euros.
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Michael Radau,

Frescor e variedade devem ser diferenciais managing director SuperBioMarkt AG
dos supermercados organicos 00 i e oa etina

Sales development
organic products in
2004
about

3,8 billion €

Number of
organic
supermarkets in
Germany: about
300 organic
markets

Turnover of the
organic
supermarkets in
2004

350 million € =
9% of the total
sale of organic
products
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As grandes corporagoes gue frabalham com alimentos convencionals
s estdo alentas ao crescimento do mercado orgénico
g’ e por [sso mesmo jéd frataram de ocupor ferreno neste sefor.Vejo algumas delas:

Sopas Campbell - suco de tomate 100% orgénico (2003)

Coca-Colo- comprov a Odwalla sucos de frutos frescas

Danone - comprou 80% de porficipocio da Stonyfleld Farm | yogurie orgédnico)
Dean Foods - comprouv a Horizon Organic Dairy 2003,

Dole - bonanas organicas e saladas

Dunkin Donufs - infroduziv o café expresso com certificagao Fair Trade em 2003
MHeinz - Ketchup orgénico

i
Kellogg - cereol organico Kashi g:.;:;'i:h
Kraft Foods - comprouv a Back to Nature em 2003




Smil, consumer sales % of Growth
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planeta  pigneta Orgdnico é o representante oficial da BioFach América Lating,

“'“f:‘;“ BicFach América e BloFach Japan na América do Sul
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Referéncia na internet sobre o setor organico do Brasil
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ORGANICOS

Como gerar demanda?
Como criar mercado interno?

s Informagao

L



1 Y-NIIRORGANICO

condigoes de solo
e clima

potencial de
produtos com
alto valor agregado

possibilidade de
crescimento nos
mercados locais
e internacionais

Y politicas poblicas
interessadas no setor
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biofach-americalatina.com.br

WWW.exposustentat.com.br




http://www.exposustentat.com.br/

Os cosméticos naturais
ou organicos sao o destaque

entre os produtos orginicos
nao-alimenticios.

Pesquisa na rede de organicos
Wellness da Alemanha

mostrou que os produtos naturais
para o corpo representam

19% de todo o mercado,

incluindo alimentos.
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As cinco empresas que mais vtilizaram

algedae orgénico em 2008 foram:

Wal-Mart (USA), Nike (USA), Coop Switzerland,

Patagonia (USA) e Otto (Germany).

Woolworth's South Africa e C&A (Belgium) 30
receniemente introduziram um programa de algodée =

erg@nico em suvas lojas

B —

MNa BieFach América Latina 2007

a Natural Fashion (Paraiba)

techou varios negécios e tem planos
de crescimento para 2008
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Organic Fruit and Veg Sector Value Share %

. ph:ianlllltu- 3.6 Apples, 9.3
[ Eananasz, 14.1

—Brassicas. 1.4
247

- ——citrus, 2.5
Root Crops, 13.9 Eea S .
Vi Faoltatoes. 9.9 Ftlurs..1.ﬂu-um Vegetables, — Legumes, 1.9

The organic food industry 195 10.3

17

@ A $14 billion industry @ Consistent annual growth rates of 13% to 21% since
1997

¢ Food Mor-arganic Food @ Organic Fruit and Vey are purchased by 73% of the
= B7.5% CONSUMErs




Onda de consumo saudavel

; Consumidor se preocupa com a origem
e a qualidade dos alimentos que consomem
Crescimento da substituicao de bebidas gasosas

DOI SUCOS

Consumidor quer saber a postura
=3 (as empresas com responsabilidade social
e ambiental




Crganic Industry Structure
June 2005
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A Organizacao Mundial de Saude prop6s um plano para
combater a obesidade mediante uma dieta global. Entre
as estratégias consta a implementacao de subsidios
para venda de frutas e vegetais nas cantinas escolares

Fonte: The Economist / Globesidad planeta

orgéanico

e




F Painel Organlcns&Merenda Escolar

BloFach Amerlca Latlna/ExpoSustentat 2008 S
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o Initiative for Cooperation , *
in Agribusiness » .A¢

N W\

BioFach i @__E_iﬁmiruster)tat 25 Outubro 2008
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17:30
PAINEL - Organicos & Catering Saudavel na Copa 2014 : Oportunidades e Desafios /

Palestra de Ingo Pldger - Presidente da IP Desenvolvimento Empresarial - Comissao de Infra Estrutura f Brasil Alemanha
Mesa Redonda com a participacdo de:

Organics Brasil - Ming Liu

Camara Setorial de Agricultura Organica - Pedro Santiago

Ministério do Desenvolvimento Agrario - Marcelo Nunes

SEBRAE- Maria Mauricio

Moderadora - Maria Beatriz Martins Costa - Planeta Organico
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Roberto Ugas — Vice-Presidente IFOAM
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