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Fundada em 1982 com a missão de 
prestar serviços de consultoria 
agropecuária, agroindustrial e 

desenvolvimento rural no Brasil e na 
América do Sul.

26 anos de experiência



Genebra, 3 de novembro, 2008.
• A Avaliação Internacional do Conhecimento, da Ciência e da 

Tecnologia no Desenvolvimento Agrícola concluiu, em abril 
deste ano, que:

“a maneira como o mundo cultiva seus 
alimentos terá de mudar radicalmente”.

• Fonte: Projeto de comunicação dos Programas das Nações Unidas para o Meio 
Ambiente (Pnuma) e para o Desenvolvimento (Pnud), realizado pela Inter Press Service 
(IPS) e distribuído pela Agência Envolverde, 2008.



Desafios e Oportunidades 
Mercado Orgânico

• Assistência Técnica para aumento da 
produção;

• Mercado: Atender a demanda;
• Sistema de Garantia = certificação;



Vendas de Alimentos e Bebidas Orgânicas no 
Mundo

0

10

20

30

40

50

60

70

1997 2001 2002 2005 2006 2007* 2012*

US$ Bi EU$ BI

Fonte: IFOAM/FIBl 2007 / FAO 2008 * projeção



Mercado de Orgânicos nos EUA

• Faturamento de US$ 17,8 bilhões /ano.
• 50 % dos consumidores americanos 

consumiram alimentos e bebidas orgânicas 
em 2006;

• 3 em cada 4 supermercados convencionais 
vendem orgânicos;

• 1.600 novos produtos em 2006;
• 300 novas marcas próprias;
• Fonte: Global FoodChain 2008.



BRASIL 
Hectares Certificados
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BRASIL 
Perfil do Mercado Consumidor 

Mercado Brasil 2004 Brasil 2008 RJ 2004 RJ 2008 SP 2004 SP 2008

Supermercados 203 240 35 35 102 132

Restaurantes NC 86 NC 36 NC 30

Lojas 119 259 23 95 58 89

Entregas 65 94 6 10 35 72

Feiras 224* 270* 9 10 10 17

Hotéis NC 24 NC 5 NC 8

TOTAL
% crescimento

611
22,5

749
5,6 a.a. 

73
161

191
40 a.a.

205
69,7

348
17,4 a.a.

Fonte:  AGROSUISSE 2008.
** Considerado pontos de vendas em feiras livres

Dados Brasil 2004 e 2008 – região sul e sudeste



Avaliação do consumidor 
sobre os alimentos e 
bebidas orgânicas 
no mercado brasileiro %

Critério Quantidade Variedade Regularidade

Excelente 28,6 14,3 4,7

Boa 33,3 38,1 66,6

Razoável 23,8 42,8 23,9

Fraca 14,3 4,8 4,8

Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: Consumidores de Alimentos e Bebidas orgânicos de Curitiba, Paraná, 2007..

Freqüência de consumo %

1 (uma) vez por semana 58,8

2 (duas) vezes por semana 5,9

1 (uma) vez por mês 3,9

2 (duas) vezes por mês 25,5

Outras freqüências 5,9

Total 100,0

Fonte:Consumidores de Alimentos e Bebidas orgânicos de Curitiba, Paraná, 2007.



Mercado Brasileiro de Alimentos e Bebidas 
Orgânicas

Vendas estimadas no segmento do grande varejo
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Mercado Grande Varejo

Fonte:ABRAS 2008

Rede Participação 
sobre o 

total ofertado  

Crescimento
vendas a.a 

Nº de 
itens

Diferença de preços 
orgânico X 

convencional
%

Wall Mart 2% – 7% 25% 150 
meta 600

20 – 25

Carrefour 2% – 8,5% 35% 80 
marca 

própria

> 30

Pão de açúcar 3% – 5% 11,30% 400 
marca 

própria

20 – 40



Alimentos Orgânicos Processados

Categorias Número 
marcas % Número 

produtos %

- Soja 06 8.7 10 11.5
- Cereais 12 17.5 18 20.8
- Pães e Biscoitos 03 4.3 09 10.4
- Frutas e Vegetais 39 56.5 37 43.0
- Laticínios 05 7.2 07 8,6
- Mel e Ovos 04 5.8 05 5,7

TOTAL 69 100.0 86 100.0
Fonte: AGROSUISSE - 2007/2008 – Pesquisa nos Mercados RJ e SP

 



Pesquisa de Mercado 
Carne Orgânica

• Capitais: Rio de Janeiro e São Paulo
• Entrevistados 763 consumidores
• Pesquisados 79 canais de 

comercialização do mercado de varejo
• Entrevistados 107 estabelecimentos 

comerciais com venda direta



Resultados - supermercado

• 56 cortes e 28 marcas encontradas

0

20

40

60

80

100

Carnes Diferenciadas Carne Orgânica Carnes Rotuladas

Sim Não



Resultados – consumidor 
Conhecimento sobre o que é carne 

orgânica
Sabe o que é carne orgânica

30%

70%

Sim Não



O desconhecimento sobre carne 
orgânica  esta relacionado à

 
carência 

de informação sobre alimentos 
orgânicos de origem animal em geral, 
ao contrário do que ocorre com 
alimentos orgânicos de origem 
vegetal, que são mais difundidos e 
têm um consumo maior.



Resultados – Consumidor 
Percepção sobre qualidade da carne 

orgânica

Acredita que a carne orgânica seja de melhor qualidade

50%

50%

Sim Não



Conclusões Finais
• A tendência do mercado consumidor é 

aumentar sua demanda pela carne orgânica 
a medida que aumenta a divulgação e o 
esclarecimento sobre o que é carne 
orgânica.

• O fator preço, ao contrário do que se 
imagina, não parece ser o fator de 
impedimento ao desenvolvimento do 
produto no mercado. A falta de 
conhecimento do mercado consumidor 
sobre o que é a carne orgânica é o fator que 
mais influencia na decisão de compra dos 
consumidores.



Aumento  da demanda

• O Brasil tem tecnologia para o 
desenvolvimento dos sistemas de 

produção orgânica e podem atender 
plenamente o crescimento do 

consumo.
• As tecnologias são caracterizadas 

pelo menor impacto ao meio 
ambiente e por benefícios sócios 

ambientais.



Fabio Ramos

framos@agrosuisse.com.br

www.agrosuisse.com.br
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